Глава 10.

Повторное размещение рекламы.1
Эыыективность вашей рекламы повышается, если вы ее размещаете до тех пор, пока она «продает». Чем чаще повторяется ваша реклама, тем лучше она запоминается читателями.
Повторения в СМИ:

· Телерекламу лучше всего повторять сериями, как можно чаще.

· Целью размещения рекламы на щитах является повышение узнаваемости вашего бренда.

· Периодичность журналов не дает возможности часто повторять рекламные объявления, а значит у читателей не складывается ощущения важности.
· Ежедневные газеты не так уж популярны в современном мире – их читает лишь 60 процентов населения, поэтому для того, чтобы добиться нужного результата, как можно чаще размещайте рекламу в подобных изданиях. 

· В еженедельных изданиях также имеет смысл частое повторение объявления.
Ваша цель – не дать публике вас забыть.

Положительные стороны повторения:

1. Запоминаемость вашей рекламы.

2. Создание положительного имиджа продукта.

3. Повторение – стимул сбыта.

Как выяснилось, существует зависимость эффективности рекламы от времени года: осенью и весной люди проводят время у телеэкранов примерно одинаковое количество времени, летом – снижается на 20%, зимой же – достигает своего пика. Точно также мы тратим на 5% меньше времени на чтение печатных изданий летом, чем в остальные времена года. Запоминаемость рекламы на щитах возрастает летом и осенью. Профессионалы рекомендуют задействовать два-три средства для распространения рекламы, лучшее – «концентрация усилий».

1 Реклама: 1001 совет/ Л. Дюпон; пер с англ. И. В. Гродель. - Минск: "Попурри", 2008. - 288 с.: ил. (Глава 10.)
Существеют различные способы повторного размещения рекламы:

1. Последовательное повторение – регулярное размещение вашего рекламного сообщения в СМИ.

2. Сезонное – наилучшим образом подходит для рекламы сезонной продукции.

3. Периодическое – кратковременные, но активные размещения рекламы через одинаковые временные промежутки.

4. Рывок – активное продвижение нового продукта.
5. Интенсивное повторение – стимулирование массовой реакции за счет увеличения количества рекламных контактов.
